Le dinamiche in provincia di Latina

Ambiti della trasformazione digitale pre e post Covid-19*
(% sulle imprese che hanno effettuato investimenti)

W pre-Covid19 (2015-2019) = post-Covid19 (2020)

Analisi dei comportament e dei bisogni dei clienti per garantire la m
personalizzazione del prodotto o senizio offerto 40
Digital marketing (utilizzo di canali/strumenti digitali per la promozione e ‘
vendita dei prodotti/servizi) 37

Utilizzo di B data per analizare i mercati “ y

rMModelli di busines




